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اقتصاد گردشگری در هر مکان تابع عرضه و تقاضابی است که بازار گردشگری را شکل 
می‌دهد. از این رو بررسی اقتصاد و شناخت بازار گردشگری و عرضه و تقاضای موجود 
در آن می‌تواند تبلوری از هزینه‌های گردشگر و درآمدهای میزبان به حساب آید. در این 
راستا نوشتار پیش رو به بررسی اقتصاد گردشگری در کلان‌شهر مشهد به عنوان یک بازار 
گردشگری پرداخته و در چارچوب عرضه و تقاضاء هزینه و درآمدهای گردشگری را در 
اقتصاد گردشگری این کلان‌شهر مورد بررسی قرار می دهد. در بررسی اقتصاد گردشگری 
مشهد روش ها و الگوهایی با توجه به داده های در دسترس مورد استفاده قرار گرفته 
است و داده های مورد نیاز نیز از طریق مطالعات اسنادی و تکمیل پرسشنامه‌هایی توسط 
ساکنان و گردشگران به دست آمده است. در بررسی‌های انجام شده در ارتباط با اقتصاد 
گردشگری در کلان‌شهر مشهد. ضریب مکانی به دست آمده ۱/۶ و ضریب تکاثری 
اشتغال برابر ۲/۷۹ می باشد. همچنین متوسط هزینه کرد گردشگران در این کلان‌شهر 
معادل ۱۰۰۵۶۵ برآورد گردیده و ضریب تکاثری درآمد گردشگری نیز معادل ۱/۵۱ برآورد 
شده است. جریان درآمد گردشگری نیز در اولویت اول به خدمات تجاری (خرید) با 
۵ درصد و پس از آن خدمات اقامتی با ۲۳/۵۲ درصد و در اولویت های بعدی حمل 
و نقل و غذا و نوشیدنی قرار گرفته است. با توجه به تمامی مباحث و بررسی های انجام 
شده در ارتباط با اقتصاد گردشگری کلان‌شهر مشهد و با توجه به حجم جریان پولی این 


اقتصاد. یکپارچگی افقی و موازی در جریان درآمد گردشگری در بین عرضه‌ی محصول 


تاریخ دریافت: ۱۳۸۹/۴/۱۳ تاریخ تصویب:۱۳۸۹/۶/۱۶ 


گردشگری و تقاضای گردشگران وجود دارده که توزیع درآمد گردشگری را امک‌ان‌پذیر 
می‌سازد و هریک از خدمات ارائه شده در چارچوب عرضه‌ی گردشگری. سهمی را از 
هزینه‌های گردشگران به خود اختصاص می‌دهند که در موازات هم قرارگرفته و فرایند 
توزیع درآمد گردشگری را شکل می‌دهند. با این وجود. توزیع درآمد و اشتغال ناشی از 
گردشگری اعادلانه بوده و نیازمند تدوین گونه‌ای راهبردی برای باز توزیع این دو پارامتر 
تأثیرگذار است. 

کلیدواژه ها: اقتصادگردشگری, عرضه و تقاضاء ضریب تکاثری. کلان‌شهر مشهد. محصول 
گردشگری 


درآمد: 


گردشگری در عصر حاضر تبلور جریانی از انسان‌ها و سرمایه است که میان مبداً و مقصد 
گردشگری شکل می گیرد. جریان گردشگری در جهان به عنوان یک فرایند جهانی مطرح است 
که مقیاس کارکردی آن تمامی مکان گردشگری سطح جهان را پوشش داده و این مکان ها در 
رقابتی بی نهایت تنگاتنگ» در تلاش برای جذب تقاضای بازارگردشگری جهانی هستند. به 
عبارت دیگر عرضه‌ی محصول گردشگری مقیاسی جهانی دارد و یک فعالیت اقتصادی جهانی 
با حجم بالایی از سرمایه و سود محسوب می شود. براساس گزارش سازمان جهانی 
گردشگری تعداد گردشگران در سال ۲۰۰۷ در حدود ٩۰۳‏ میلیون بوده و درآمد ناشی از آن 
بالغ بر ۸۵7 میلیارد دلار شده است(۷۷10,2008:3). این در حالی است که تعداد گردشگران 
در سال ۲۰۰۹ میلادی به ۸۸۰ میلیون تن رسیده است(۷۷]0,2010:1).چنین حجم بالایی از 
گردش سرمایه در سطح جهان. گردشگری را به یکی از ارکان اصلی اقتصاد جهانی شده 
تبدیل کرده است. 

برخحی کارشناسان از گردشگری به عنوان "صنعت" نام می برند و گردشگری را در قرن بیست 
و یکم جزو یکی از سه صنعت مهم جهان به حساب می آورند. هرچند صنعت نامیدن 
گردشگری نوعی چشم پوشی عمدی در علم اقتصاد است. زیرا گردشگری به عنوان یک 


موضوع بدیهی است که گردشگری یک فعالیت اقتصادی گسترده است و صنایع مختلفی در 
چارچوب جریان گردشگری, به طور مستقیم و غير مستقیم. مشغول به فعالیت هستند. 
گردشگری در واقع تابع اصل اولیه‌ی عرضه و تقاضا بوده که می‌تواند در مقیاس ملی و بین 
المللی شکل گیرد. تأثیرات گردشگری نیز در اقتصاد جهان بسیار قابل توجه است. در صورتی 
که تنها آثار و منافع مستقیم حاصل از گردشگری رابه حساب آوريم حدود شش درصد تولید 
ناخالص داخلی جهان و یک شغل از هر پانزده شغل متعلق به گردشگری می شود. ولی اگر 
آثار مستقیم و منافع غیر مستقیم نیز مورد بررسی قرار گیرد, حدود ده درصد از 62۴ جهان و 
یک شغل از هر نه شغل متعلق به گردشگری می‌شود. پیش بینی‌های انجام شده حکایت از آن 
دارد که تا سال ۲۰۱۰ میزان گردشگری به یک میلیارد تن رسیده و مخارج آنها فراتر از ۱/۵ 
تریلیارد دلار خواهد شد(صباغ کرمانی, ۲۲۹:۱۳۸۰). 

کارکردها وپیامدهای اقتصادی گردشگری سبب شده که بیشتر کشورهای گردشگرپذین گردشگری 
را به عنوان یکی ار منابع بالقوه ارزی تلقی نموده و آن را راهمی برای جبران کسری تراز 
پرداخت‌های خود بدانند. ولی با وجود اهمیت گردشگری بین المللی, نقش گردشگران داخلی 
کشورها را نباید به هیچ عنوان نادیده گرفت. براین اساس. بررسی آثار گردشگری داحلی در ابعاد 
مختلف دارای اهمیت فراوانی است. نقش تسهیل کنندگی گردشگری داخلی در توزیع مجدد 
درآمد ملی در سطوح مختلف فضایی هر کشور, می تواند روندی از پخشایش درآمد ملی را شکل 
دهد. هر چند "قطب گرایی گردشگری" موجب آن می شود که تراکم بالای گردشگر در برخی 
نقاط سبب بی توجهی به دیگر نقاط در زمینه‌ی گردشگری داخلی شود. با این وجود. پراکنش 
گردشگری داخلی و الگویابی فضایی آن در کشور, نشان از جابجایی و مسافرت افراد زیادی از 
ساکنان و شهروندان به نقاط مختلف کشور دارد. الگویابی فضایی گردشگری داخلی در کشور 
نشان دهنده‌ی سه گونه الگوی فضایی است که پوشش دهنده‌ی مقاصد گردشگری داخلی در ایران 
است. سه الگوی فضایی در برگیرنده گردشگری شهری, گردشگری روستایی و گردشگری طبیعی 


است. (پاپلی یزدی و سقایی»۱۸۷:۱۳۸۵). 
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در ارتباط با جریان گردشگری داخلی در الگویابی گردشگری شهری. تمرکز اصلی بر 
کلان‌شهرها بوده که دارای جاذبه های مذهبی. تاریخی و فرهنگی هستند. کلان‌شهرهای مذهبی 
همچون مشهد. در جریان گردشگری داخلی جایگاه ویژه ای دارد. کلان شهر مشهد به دلیل 
جاذبه‌ی منحصر به فردش [حرم امام رضا (ع)] هر ساله پذیرای تعداد زیادی از شهروندان 
ایرانی است که به عنوان زائر به این شهر سفر کرده و در نتیجه آثار متفاوتی را در ابعاد مختلف 
در این شهر بر جای می‌گذارند. در میان تأثیرگذاری‌های زاثران در شهر مشهد. بعد اقتصادی 
دارای اهمیت فراوانی است. زیرا از یک سو شکل دهنده‌ی اقتصاد گردشگری و از دیگر سو 
این اقتصاد در چارچوب اقتصاد شهری مشهد. آثاری را بر جای می گذارد که می تواند به 
نوبه‌ی خود راهبردهای توسعه‌ی شهری را دچار تحوّل نماید. با توجه به کارکرد و پیامدهای 
اقتصاد گردشگری داخلی در کلان‌شهر مشهد این مقاله به بررسی اقتصاد گردشگری در 
کلان‌شهر مشهد در چارچوب عرضه و تقاضای گردشگری می پردازد و سعی بر آن دارد تا 
تحلیلی از وضعیت اقتصاد گردشگری در این کلان‌شهر ارائه نماید. 


اقتصاد گردشگری 

قبل از هرچیزی گردشگری یک مسأله‌ی اقتصادی است که درآن درمبادله‌ی آزاد بازدید کننده 
شکل می گیرد و تجارت مسافرت بر پایه‌ی کنش پذیری سرمایه داری در قالب فوردیسم 
(101769,2002:87) و سود آوری را در تسخیر فضا به وسیله‌ی گردشگری به نمایش 
می‌گذارد.از این رو گردشگری در فرآیند عرضه وتقاضا جلوه هایی از توسعه را باز می نماید. 
کارشناسان اقتصادی با تأکید بر جنبه‌های مختلف گردشگری نقش آن را در پوبایی اقتصادی 
بسیار مهم دانسته وسعی برآن دارند تا باشناخت ابعاد اقتصادی گردشگری راه های توسعه را 
در این افق باز جویند(1(00۲06,2003:124 200 61[6۷16ظ۵). از این رو اقتصاد گردشگری را 
می‌توان از زوایا و چشم اندازهای مختلف مورد بررسی فرار دارد. 

گردشگری فعالیت اقتصادی پر دامنه ای است که شامل صدها بنگاه اقتصادی می شود که برخی از 


آنها بزرگ بوده» ولی بخش زیادی از آنها کوچک هستند. از جمله شرکت های هواپیمایی, حطوط 
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حمل و نقل» آژانس های مسافرتی» اسکان» رستوران ها و مراکز گردهمایی و همایش هارا می 
توان نام برد. در این جاء همچنین می‌توان به خدمات پذیرایی از گردشگران و بخش‌هایی از 
مغازه‌های خرده فروشی, فروشگاه‌های مواد غذایی و پمپ بنزین اشاره کرد(لاند برگه ۱۳۸۳ .از 
این رو اقتصاد گردشگری دربرگیرنده‌ی انبوهی از هم برکنش‌های اقتصادی است که همچون تاری 
به هم تنیده شکل دهنده‌ی جریانی از عرضه و تقاضاست. 

بر این اساس می‌توان بیان داشت گردشگری با ارزش افزوده قابل ملاحظه در واقع در لایه‌های 
بالاء حرکتی غیر اقتصادی می‌نماید که دارای فواید اقتصادی مستقیم و غیر مستقیم فراوانی 
است. اما حارج از این دید گاه هرچند گردشگری گذران اوقات فراغت را در بر می گیرد» ولی 
در اصل مصرف اوقات فراغت است ؛که در روندی از اقتصادی شدن امر اجتماعی شکل 
می‌گیرد(پاپلی یزدی و سقایی,۳۱:۱۳۸۲). گردشگری بدون کنش و واکنش میهمان ومیزبان نمی 
تواند وجود داشته باشد و از آن جا که در ازای این کنش و واکنش مبادله‌ی پول صورت 
می گیرد؛ گردشگری را نمی توان صرفاً یک موضوع فرهنگی به حساب آورد و یا آن را حرکتی 
غیر اقتصادی به حساب آورد. 

در این میان گردشگری موجب جلب مسافران به شهرها و کلان‌شهرها می شود و این به نوبه‌ی 
خود به معنای درآمد و سود برای سازمان هایی است که گردشگران در آن پول خرج می کنند 
و از طرفی درشهرها وکلان شهرها امکانات لازم برای گردشگران به گونه ای خاص فراهم 
است. ضمناً درآمد به دست آمده از گردشگران به نوبه‌ی خود باعث ایجاد درآمد بیشتر, گردش 
پول و نهایتاً رونق اقتصاد شهری در شهرها و کلان.شهرها می شود (مافی و سشقابی:۳۲:۱۳۸۸) 
در واقع گردشگری بنیانی مستحکم در پویایی اقتصاد شهری را درشهرها و کلان‌شهرها شکل 
داده و در ارتباط مستقیم با شاخص گردشگرپذیری در فضاهای کلان‌شهری قرار می گیرد. از 
این رو شهرها و کلان‌شهرها به یک نهاد جغرافیایی» نقش اصلی را در ارتباط با گردشگری 
برعهده دارند. به عنوان مثال بیش از پنجاه درصد(۲۱/۱ میلیون تن) از گردشگران بین المللی که 
در سال ۲۰۰۰ به آمریکا سفر کرده اند ده شهر اول ایالات متحده آمریکا را به عنوان مقاصد 
گردشگری خود بر گزیده اند(016۲,2006:1057 .(Hwang and‏ 
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نقش شهرها و کلان‌شهرها در جذب گردشگران و شکل گیری گردشگری شهری به عنوان یک 
الگوفضایی گردشگری (سقایی,47:۱۳۸۳) در عصر حاضر بعد دیگری از اقتصاد شهری را شکل 
داده است که به نوسازی و توسعه‌ی سیمای شهری.سیستم حمل و نقل. اقامت های گردشگری 
و بهبود و ساماندهی زیر ساخت های شهری منتهی می شود (2002:247, „(Barker and Page‏ 
علاوه برآن» گردشگری در شهرها در زمینه‌ی اقتصادی علاوه بر جنبه های مختلف کسب 
درآمد به انتقال بخشی از قدرت خرید سایر مناطق به شهرها و کلان‌شهرهای جذب کننده 
گردشگری, افزايش تحرک در تولید وتوزیع» ایجاد مشاغل و خدمات گوناگون و کمک به 
سرعت گردش پول منجر می شود. از این رو گردشگری در شهرها و کلان‌شهرها به گونه‌ای 
داد و ستد اقتصادی شکل می دهد که در یک سو گردشگر و در دیگر سو میزبان قرار دارد و 
در چارچوب عرضه و تقاضاء به اقتصاد گردشگری در شهرها و کلان‌شهرها شکل می‌دهد. این 
مبادله و مصرف گردشگری را در چارچوب اقتصاد گردشگری می توان به صورت یک الگو 
ترسیم نمود که شکل ۱ نشان دهنده‌ی آن است. 
شکل ۱ : الگویی از اقتصاد گردشگری در شهرها و کلان‌شهرها 
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برمبنای الگوی ارائه شده در اقتصادگردشگری اصولاً سه گروه مختلف را می توان شناسایی 
نمود که هر یک اهداف خاص خود را دنبال می‌کنند. اولین گروه, گردشگران هستند که به 
دنبال بیشینه نمودن منافع روانی و دستاوردهای ناشی از تجربه‌ی مسافرت خود به شهرها 
هستند. دومین گروه, بنگاه های عرضه کننده‌ی کالاها و خدمات مربوط به گردشگران بوده و 
آنها نیز به دنبال بیشینه کردن سود خود هستند و بالأحره سومین گروه شهرداری میزبان است 
که در پی بیشینه نمودن منافع اولیه و ثانویه‌ی ناشی از مخارج گردشگری در حیطه‌ی قلمرو 
خود هستند. غالباً اهداف این سه گروه به طور سازگاری با هم هم‌سو است و این هم‌سویی 
شرط اصلی شکوفایی اقتصاد گردشگری در یک شهر است. اگر اهداف این گروه‌ها با هم 
هماهنگ نباشد, امید کمی به شکوفایی گردشگری در بلند مدت وجود دارد. 

رویکرد اقتصاد گردشگری در شهرها و کلان‌شهرها برپایه‌ی اقتصاد آزاد ودر چارچوب عرضه 
وتقاضا شکل می‌گیرد. از این رو شناخت عرضه وتقاضای گردشگری.شناخت بازار را به دنبال 
دارد که راه‌گشای درک اقتصادی از گردشگری است. تقاضای گردشگری متجانس و یکسان 
نبوده و دارای الگوها و گونه های متفاوتی است که نشان دهنده‌ی گرایش اقتصادی بازار 
گردشگری به سوی مصرف کنندگان با همان گردشگران است ( 224 1۲091 
8( در این راستا یکی از شیوه های بررسی تقاضای گردشگری شناخت 
وضعیت مسافرت گردشگران با وسیله‌ی نقلیه‌های متفاوت و همچنین زمان‌های سفر به یک 
مقصد گردشگری است (۳6۵766,2008:154). عرضه‌ی گردشگری در شهرها و کلان‌شهرها؛ در 
که رل گرد کزی E E‏ کش گیی: رین 
حمل و نقل» امکانات و تسهیلات زیربنایی. خدمات مهمان نوازی و عناصر نهادی و سازمانی 
است (مافی و سقایی,۲۵:۱۳۸۷). محصول گردشگری شهری در « جا»ی جغرافیایی قابلیت 
عرضه يافته است» در محدوده‌ای که به عنوان "بخش تجارت گردشگری" (181) در شهرها 


تبلور می یابد. 


1- Tourism Business District 


۳۷۴ مجله‌ی جغرافبا و توسعه‌ی ناحه‌ای شماره‌ی پانزدهم 


در این میان برای محاسبات اقتصادی گردشگری به دو ضریب با ضرایب فزاینده اشاره 
می‌شود که اولی "ضریب افزایش درآمد" و دیگری "ضریب افزايش اشتغال " است. ضریب 
افزایش درآمد در گردشگری سبب افزایش ثروت وضریب افزایش اشتغال موجب ایجاد 
مشاغل جدید از طریق گردشگری است (پوریا»4۰:۱۳۷). این در حالی است که گردشگری 
خود در ارتباط مستقیم با اثرات اقتصادی است. هم‌بستگی این فعالیت اقتصادی بادیگر 
پارامترهای اقتصاد به اندازه‌ای است که به عنوان مثال رشد اقتصادی موجب رشد گردشگری 
وافول اقتصادی موجب افول گردشگری می شود (پدریانع10:۱۳۷). ازاین روتقویت ارتباط 
بین گردشگری وسایر بخش‌های اقتصاد از اهمیت زیادی برخوردار است. به گونه‌ای که 
تقویت این ارتباط واردات اقلام به منظور پشتیبانی از گردشگری را کاهش واشتغال محلی 
(اشتغال غیر مستقیم والقایی) ودرآمدهای حاصل از آن را افزایش می‌دهد(ابراهیمی,4۷۵:۱۳۷). از 
این رو بررسی اقتصاد گردشگری در کلان‌شهرها و شهرهای گردشگر پذی بیش از محاسبه‌ی 
میزان اشتغال و ضریب تکاثری درآمد گردشگری اهمیت دارد. این دو پارامتر اقتصادی. 
بنیادی‌ترین بستر تحلیل اقتصادی را در ارتباط با پیامدهای اقتصادی گردشگری در شهرها و 
کلان‌شهرها فراهم می‌آورند. 

در این میان بعد تقاضا در رابطه با اقتصاد گردشگری در چارچوب محاسبه‌ی هزینه‌های 
گردشگری صورت گرفته و به بررسی هزینه‌ی یک گردشگر در قبال خدماتی می پردازد که به 
آنها تعلق می گیرد و متمایز از خدماتی است که به میزبان (یا به عبارت دیگر ساکنان شهر) ارائشه 
می شود (1۸۷,2002:98). در واقع ورود گردشگران به شهرها تقاضا برای خدماتی از قبیل 
اقامت. پذیرایی حمل و نقل و نظیر اینها شکل می‌گیرد. که برطرف کردن آن توسط میزبان 
(ساکنان شهر) برای گردشگران. بعدی از اقتصاد گردشگری را در ارتباط با تقاضای گردشگری 
در برمی گیرد(قره نژاد.۷۵:۱۳۷۶). در اقتصاد گردشگری در شهرهاء فضای گردشگری به صورت 
کالای بسته بندی شده و قابل فروش به گردشگران عرضه می‌شود و در برگیرنده ایجاد 
پیوستگی بین رفتارهای مکانی» الگوهای در حال تغیبر اشتغال و توسعه. در مرحله‌ی جمع 


آوری سرمایه گذاری های انجام شده (شورت. ۱۱۱:۱۳۸۱) از طریق گردشگری اتتتتا: سرمایه 


گذاری در گردشگری شهری شامل توسعه‌ی قابلیت‌هاء فعالیت‌ها. محیط طبیعی و تاسیسات 
زیر بنایی است که دارای منافعی برای ساکنان محلّی است.اين در حالی است که مدیریت 
گردشگری شهری در راستای جذب سرمایه‌ی متحرک و فعالیت‌های شهری باید در یک 
موقعیت رقابتی فزاینده عمل نماید تا بازگشت سرمایه در چارچوب اقتصاد گردشگری قابل 
باز گشت باشد. 

به طورکلی بررسی اقتصاد گردشگری در شهرها وابسته به محاسبات هزینه های گردشگری در 
بعد تقاضا و همچنین محاسبه‌ی اشتغال و درآمد در ارتباط با بعد عرضه می باشد. همچنین 
پررسی کارکرد کلی شهر نیز در چارچوب اقتصاد گردشگری اهمیت می‌یابد. که در برگیرنده 
خدماتی است که به گردشگران ارائه می شود.در این ميان در شهر مشهد. به همان دلیل که 
همیشه بازگو شده - مسافرت تعداد زیادی از زایران - نوعی از پایداری عرضه و تقاضا در 
زمینه‌ی اقتصاد گردشگری شکل می‌گیرد. در زمینه‌ی بررسی این اقتصاد, سعی بر آن بوده تا با 
توجه به آمار و اطلاعات قابل دسترسی, به تحلیل و تجزیه‌ی این اقتصاد در شهر مشهد بپردازیم. 
روش تحقیق 

اقتصاد گردشگری شهر مشهد, به دلیل ممتد بودن روند ورود زایر و گردشگر به این شهر, 
دارای پایداری ویژه ای از لحاظ عوامل اقتصادی است. شاخص‌های مهمی همچون تعداد 
زایران و گردشگران, تعداد واحدهای اقامتی, پذیرایی و مسافرتی, متوسط اقامت گردشگران و 
وجود جاذبه‌های متفاوت و متنوع گردشگری در این شهر اقتصاد گردشگری در مشهد را 
اهمیت دو چندان داده است. این در حالی است که بررسی اقتصاد گردشگری مشهد نیازمند 
کاربرد روش‌ها و الگوهایی است که با توجه به داده های در دسترس قابل تحلیل باشد. در این 
راستا در این نوشتار که با استناد به یک پروژه‌ی پژوهشی ارائه گردیده است. روش تحقیق در 
این مقاله مبتنی بر تحلیل دو دسته از داده های اقتصاد گردشگری کلان‌شهر مشهد می‌باشد. 
دسته‌ی اول داده‌ها بر گرفته از مطالعه‌ی اسنادی و کتابخانه ای پژوهش هایی است که در ارتباط 


با موضوع مورد بررسی انجام گرفته و می تواند در تحلیل اقتصاد گردشگری مشهد مورد 


۷۶ مجله‌ی جغرافبا و توسعه‌ی ناحه‌ای شماره‌ی پانزدهم 


استقاده قرار گیرد. تعدادی پژوهش‌های پراکنده و نامنسجم در ارتباط با اقتصاد گردشگری شهر 
مشهد انجام شده است که خود بخش کوچکی از یک پروژه بزرگتر با موضوعی متفاوت به 
حساب می‌آیند. با این وجود» برخی داده‌های مورد استفاده در این پژوهش‌ها می تواند در 
تحلیل اقتصاد گردشگری کلان‌شهر مشهد مفید واقع شود. 

دسته‌ی دوم داده‌های مورد استفاده در این مقاله برگرفته از پژوهش میدانی و داده های 
استخراج شده از پرسشنامه‌هایی است که در دو سطح "میزبان" و "گردشگر" در کلان‌شهر 
مشهد در دو پیک گردشگری بهار و تابستان تکمیل شده است. هر یک از پرسشنامه‌های مرتبط 
با میزبان و گردشگر در برگیرنده سژال هایی بوده که بخش های مختلف موضوع پژوهش را 
پوشش داده است. در این بین بخش‌هایی از این پرسش‌ها به اقتصاد گردشگری و سودمندی 
آن برای دو سطح میزبان و گردشگر اختصاص یافته است که داده های استخراج شده از این 
بخش‌ها در این مقاله در تحلیل اقتصاد گردشگری مشهد مورد استفاده قرار گرفته است. در این 
ارتباط داده های مرتبط با هزینه های سفر و بخش‌بندی هزینه ها از گردشگران مورد پرسش 
قرار گرفته و پرسش های مرتبط با فعالیت» پیامد و سودمندی اقتصاد گردشگری از ساکنان 
محلی يا به عبارت دیگر میزبان» مورد پرسش قرار گرفته است. از این رو در انتخاب حجم 
نمونه برای بررسی در زمینه‌ی گردشگران و ساکنان محلی از فرمول زیر استفاده 


که در این فرمول > 
2 
9= وایانس؛ 
) = سطح خطای 4۵ که برابر ٩۱/۹٩‏ 
۵ = دامنه اطمینان که برابر ۰/۱۷۹. 


در این بین چون تعداد جامعه‌ی آماری )[N(‏ در زمینه‌ی تعداد گردشگران و ساکنان در 


اختیارمان بود می توانستیم از نمونه گیری بدون جای‌گذاری در سطح هتروگراد استفاده کنیم . 


سال هشتم نگاهی به اقتصاد گردشگری در کلان‌شهرها.. ۳۳۷ 
برای این منظور علاوه بر تعداد جامعه‌ی آماری» نیاز به اطلاعات دیگری از جمله واریانس 
متغیر تابع بودکه ی ول به از از وق بودیم. ذکر این نکته ضروری ات 4-5 
دامنه‌ی اطمینان را می‌توان به میزان ۰/۲ يا ۰/۵ یا ۰/۸ انحراف استاندارد (500.۷) در نظر گرفت 


که در این‌جا ۰/۱۷۹ در نظر گرفته شد (همان منیع:۱۳۹). 


اقتصاد گردشگری در کلان‌شهر مشهد 

دیل چیرگی غالب اقتصاه گردشگری در تسهر مشهد, گونه شناسی این اقتصاد نان از 
هم‌بستگی خاص میان بخش های مختلف اقتصاد شهری در زمینه‌ی خدمات دهی به زایران و 
گردشگران می باشد, به گونه ای که کارکرد اقتصادی شهر مشهد. به سوی تأمین خدمات مورد نیاز 
گردشگران و زایران» توسعه يافته و افق‌های پیش رو نیز دراین زمینه دارای اهمیت‌اند. با این وجود 
کنش اقتصادی گردشگری بیشتر در بخشی از فضای شهری مشهد انجام می‌گیرد که محدوده‌ی 
خدمات دهی به گردشگران و فضایی است و گردشگران در آن فضا می‌توانند به انواع خدمات 
مورد نیاز خود دسترسی داشته باشند. در این میان بررسی اقتصاد پایه‌ی گردشگری در کلان‌شهر 
مشهد. می‌تواند مقطع مناسبی برای آغاز تحلیل اقتصاد گردشگری در این کلان‌شهر به حساب آید. 
در این زمینه از دو شیوه‌ی ضریب مکانی و بررسی بنیان اقتصاد پایه استفاده شده است. 

ضریب مکانی: این روش یکی از روش‌های تحلیل اقتصادی در منطقه و شهر و ارتباط آن با 
دیگر مناطق است. ساختار کلی این الگو به شرح زیر است (حکمت نیا و موسوی,0۸:۱۳۸۵): 


در این معادله : 
:1۷1 < اشتغال در صنعت 1در یک ناحیه؛ 
1 = کل اشتغال در بخش صنعت در همان ناحیه؛ 


1- Pretest 
2- Location Quotient 


رک = اشتغال در صنعت 1 در منطقه؛ 

۸ = کل اشتغال در بخش صنعت در همان منطقه. 
جنانچه مقدار 1,0 بزرگتر از ۱ باشد. نشان دهنده‌ی این است که صنعت 1 در ناحیه‌ی مزبور از 
تمرکز بیشتری برخوردار بوده و احتمالاً از فرصت های صادراتی در زمینه‌ی تولیدات صنعت 
فوق نیز بهره مند می‌باشد. اگر مقدار 1,0 کمتر از ۱ باشد بیانگر این است که ناحبه‌ی مزبور 
در زمینه‌ی صنعت 1 نسبت به کل منطقه از سطح پایینی برخوردار بوده و شاید برای رفع 
نیازهای داخلی, کالاهای تولیدی مربوط به صنعت مورد نظر را نیز وارد می کند. 
برای کاربرد این الگو در تحلیل اقتصاد گردشگری کلان‌شهر مشهد. اشتغال بخش هتل و رستوران 
داری و فروش در کلان‌شهر مشهد. اشتغال اقتصاد گردشگری در کلان‌شهر مشهد. در مقایسه‌ی با 
همین اشتغال در کشور و کل اشتغال بخش خدمات در مشهد و کشور معادل قرارگرفته و برای 


سال های ۵۵ تا ۸۵ محاسبه گردید" که نتایج به دست آمده در نمودار شهار ١‏ امد است: 
نمودار ۱ د ضر یب مکانی اقتصاد گر دشگری کلانشهر مشهد سال های 
۵ تا ۱۳۸۵ 

1.6 
1.4 
1.2 
1 
0.8 
0.6 
0.4 
0.2 

۱ 135 1365 1375 1385 1 

1.4 1.12 0.9 0.69 ضریب مکانیسه- 


همان‌گونه که در نمودار مشخص است. ضریب مکانی اقتصاد گردشگری در کلان‌شهر مشهد 
از سال ۱۳۵۵ تا ۱۳۸۵ افزایش یافته و در سال ۱۳۸۵ به حدود ۱/۶ رسیده است. که خود 
نشان‌دهنده‌ی تمرکز اقتصاد گردشگری و صاداراتی بودن این فعالیت اقتصادی در کلان‌شهر 


مشهد است. در واقع چنین فرایندی چندان دوراز ذهن نیست. زیرا این کلان‌شهر سالانه میزبان 


سال هشتم نگاهی به اقتصاد گردشگری در کلان‌شهرها.. ۳۷۹ 


پانزده میلیون زایر و گردشگر(مافی و سقایی»۳۹:۱۳۸۸) بوده و علاوه برآن حدود 1/4 درصد 
اقامتگاه های عمومی " کشور در این کلان‌شهر واقع شده است. نمودار ۲ اقامتگاه‌های کلان‌شهر 
مشهد را به تفکیک نشان می‌دهد. 


نمودار ۲ = آقامتگاه های عمومی شضر مشهد به تفکیک (شپرداری مشهد۱۳۸۸۰) 


400 7 


473 4 
329 
1 350 
7 300 
2 ام 7 200 
7 150 
7 100 
27 م 50 
مهمانیدیر هئل اپارتمان هئل 


Axis Title 
بم‎ 
51 
° 


استفاده قرار گیرد. بررسی اقتصاد پایه‌ی کلان‌شهر مشهد و برآورد ضریب تکاثری می تواند 
شمای کلی از وضعیت اقتصادگردشگری در این کلان‌شهر به دست دهد. 

اقتصاد پایه‌ی گردشگری کلان‌شهر مشهد: برای بررسی مفهوم بنیان اقتصادی (اقتصاد پایه) 
گردشگری در کلان شهر مشهد. به صورت زیر عمل می‌شود. ابتدا باید میان اشتغال در بخش 
پایه [8]» که فعالیت های گردشگری است و اشتغال در بخش غير پایه [۳5) که دیگر فعالیت 
های اقتصادی هستند. تفاوت قائل شود. در این میان در صورتی که اشتغال کل را با 81 نشان 
دهیمخواهيم داشت(صباغ کرمانی ۱1۸:۱۳۸۰): 

ET=Eb+ES )( 

سپس فرض کنیم که بخش غير پایه (دیگر فعالیت های اقتصادی) به گونه‌ای در خدمت بخش 
گردشگری است و طبیعتاً نسبتی نیز بین اشتغال این دو بخش وجود دارد. که می‌توان آنها را به 


صورت زیر نشان داد : 


 -o0o0—0—0©0—©—©0O0‏ مجلهی جغرافیاو توسعه‌ی ناحیه‌ای ‏ شمارەی پانزدهم 
Es= dEb (Y)‏ 
که در آن ‏ ثابت مثبتی است. در صورتی که رابطه ۲ را در رابطه ۱ قرار دهیم, خواهیم داشت: 
ET=Eb+dEb )۳(‏ با طظ (۵ب1) T=‏ 
اگر متغیرها را در دو برهه‌ی زمانی بررسی کنیم و تغییرات (۸) آنها را به صورت گرفتن اولین 
تفاضل محاسبه نماییم, به رابطه‌ی زیر می رسیم : 
)4( ۸( +1)- ۸۳۲ 


و 
۸27 


ضریب تکاثری بنیان اقتصادی گردشگری بر این مبنا به دست می‌آید. در اقتصاد گردشگری در 
کلان شهر مشهد. اشتغال بخش فروش, اری و رستوران به عنوان اشتغال بخش گردشگری 
محسوب شده, لذا تعداد شاغلان اقتصاد پایه‌ی شهر مشهد در سال های مختلف ۱۳۲۵ تا 
۵ را در برمی گیرد و اشتغال غير پایه‌ی شهر گردشگری مشهد. اشتغال در بخش خحدمات و 
مسکن است. لذا تعداد شاغلان بخش غير پایه‌ی اقتصاد گردشگری. سال‌های ۱۳۳۵ تا ۱۳۸۵ 
را دربرمی‌گیرد. جدول ۱ نشان دهنده‌ی اشتغال دربخش پایه و غير پایه‌ی اقتصاد گردشگری در 
دوره‌های زمانی بالا هستند. به همراه آن نسبت این دو اشتغال و همچنین ضریب تکاثری پایه‌ی 


اقتصاد شهری زاير نیز در این جدول در دوره های زمانی ۱۳۳۵ تا ۱۳۸۵ نشان داده شده است. 


سال هشتم نگاهی به اقتصاد گردشگری در کلان‌شهرها.. ۲۸۱ 


جدول ۱ : بررسی اقتصادپایه وضرایب تکاثری اقتصاد گردشگری کلان‌شهر مشهد در دوره‌ی زمانی ۱۳۳۵-۸۵ 


کے رن زی | ۱۳۳۵ ۳۴۵ ۱۳۸۵ ۳۶۵ ۳/۵ ۱۳۸۵ 
N,‏ سم 
اشتغال پایه ۴۱۸۳ ۳۹۱۳۵ ۹۲ ۱۳۹۲ ۱۱۴۳ ۱۹۰۰ 
اشتغال غیر پاپه ۳۰۹۵۹ 0۸ ۸۱۴۷ ۱۱۳/۳۲ ۲۵۱۴۳۸ 1۸49۶ 
سبت اشتغال باه ٩‏ عر / 
كت ۰/۵ ۱۹ ۰/۱ ۶ ۱/۳۵ ۱۳۹ 
پابه 
ضریب نکاثری ۱۸۵ ۱۹ N‏ ۳/۷ ۲۴۱ 1۷۹ 


بر این اساس بخش اصلی اقتصاد گردشگری کلان‌شهرمشهد و سهم اشتغال شهر شناسایی و 
مورد بررسی قرار گرفت. در نتیجه بنیان اقتصادی گردشگری دارای ویژگی‌های صادرکننده‌ای 
در مقیاس محلی, منطقه‌ای و فرا منطقه‌ای است که بر ایجاد اشتغال با ضریب تکاثری خاص 
تأثیر می‌گذارد. ضریب تکاثری اشتغال گردشگری در طول سال های ۳۵ تا ۸۵ روندی 
صعودی داشته است. ولی نکته‌ی قابل توجه بالا بودن این ضریب در سال 1۵ است" که به 
گونه ای نقطه‌ی اوج محسوب می شود. ولی جدا از آن. روند صعودی نیز به وضوح قابل 
مشاهده است. بیشترین اشتغال های مربوط به گردشگری که در بخش خدمات قرار می‌گیرد. 
در منطقه‌ی ثامن می‌باشد. در نقشه‌ی شماره ۱ تعداد شاغلان بخش خدمات و صنعت به 
تفکیک مناطق در کلان‌شهر مشهد نشان داده شده است. 


YAY‏ مجله‌ی جغرافا و توسعه‌ی ناحبه‌ای شماره‌ی پانزدهم 


متوسط هزینه کردهای گردشگران 

در ارتباط با بررسی درآمد حاصل از گردشگری در اقتصاد گردشگری کلان‌شهر مشهد. در گام 
اول به برآورد هزینه کردهای گردشگران می‌پردازيم. در این راستاء از طریق پرسشنامه هزینه 
های گردشگران در طول اقامت در کلان‌شهر مشهد در حجم نمونه‌ی مورد نظر به دست آمده 
و متوسط هزینه‌های یک گردشگر و متوسط هزینه‌ی یک خانوار با بعد خانوار ٤‏ تن» در طول 


یک روز اقامت برآورد شد. که در جدول شماره ۲ نتایج آن آمده است. 


جدول ۲ : برآورد متوسط هزینه گردشگر و خانوار در یک روز اقامت (ارقام به ریال) 


هزینه ها متوسط هزینه کرد درصد متوسط هزینه کرد 
گردشگر(روز) خانوار(روز) 
اقامت ۶0۴ ۱۳۱۳/۵۲ FF‏ 
غذا و نوشیدنی ۱۶۸۷۵ ۱۶/۷/۸ ۵۰۰ 
خرید ۱۳۳۴۱ ۳۳/۵ VF‏ 
حمل و نقل (درون شهری) 1۲۳ ۱۷۳/۳۰۳ ۹۲ 
سایر ۹۵۲ ۹۴۰ ۳۷۸۰۸ 
جمع ۱۱۰۰۴۵ ۱.۰ ۴۶۴۰۳۹۸۰ 


ماخذ : تحقبقات میدانی نکارندگان 


سال هشتم نگاهی به اقتصاد گردشگری در کلان‌شهرها.. YAY‏ 


با توجه به نتایج به دست آمده, هزینه کردهای گردشگری در شهر مشهد در یک روز در 
چارچوب تفکیک شده بالا مورد بررسی قرار گرفته است. متوسط هزینه‌ی اقامت با فرض 
امکان در اقامتگاه های گردشگری بین نرخ مهمان پذیر و هتل رقم بالا به دست آمده و با 
تحقیقات میدانی نیز برآورد شده است. هزینه‌ی غذا بر پایه‌ی سه وعده غذای روزانه» متوسط 
هزینه‌ی خرید در چارچوب سوغات و خریدهای تفریحی و نیازمندی های اولیه متوسط 
رتش ما وکل دوو شیر درراان اة اروا سمل و قل موس پراش 
جابه‌جایی در شهر و هزینه‌ی سایر خدمات بهداشت و درمان, پارکینگ هزینه‌ی حمل و نقل 
برون شهری و نظیر اینهاست. 

براساس نتایج به دست آمده» سهم هریک از بخش‌های اقتصاد گردشگری شهر مشهد. مشخص 
شده که در این بین بالاترین سهم مرتبط با بخش خرید یا به عبارت دیگر بخش تجاری 
(بازارها) می باشد که در حدود ۳۳/۲۵ درصد هزینه‌ی متوسط گردشگر را به خود اختصاص 
داده است. پس از آن بخش اقامتی قرار دارد که حدود ۲۳/۵۲ درصد از متوسط هزینه‌ی 
گردشگر را در برمی گیرد. نمودار ۳ نشان دهنده‌ی سهم هر یک از بخش‌های خدمات مهمان 
نوازی گردشگری در کلان‌شهر مشهد از متوسط هزینه‌ی گردشگر است. 


نمودار ۳ : سهم در آمدی اجزا مختلف محصول کر دشکری در کلانشضر مشهد از هز ینه 
کر دشکر 


خدمات اقامتی ۳۹ حمل و نفل 


آنچه در این بین می توان از نتایج برداشت کرد اهمیت جایگاه خدمات تجاری در اقتصاد 
گردشگری کلان‌شهر مشهد است. به گونه‌ای که اساس یک تحقیق صورت گرفته هدف سوم 
هشتاد درصد از افرادی که به مشهد سفر می‌کنند. خرید بیان نموده است (آمایش 
طوس۵:۱۳۸۷). این موضوع نشان دهنده‌ی میل به خرید در بین گردشگران در کنار زیارت 
بوده و بیان کننده جایگاه بازار در اقتصاد گردشگری شهر مشهد است که خود بنیان های 
کارکردی شهر مشهد را نشان می‌دهد که بر مبنای اقتصادی سوداگر شکل گرفته و موجودیت 
اقتصادی آن در تجارت میان گردشگر - میزبان نهفته است. 

علاوه بر آن, سهم خدمات اقامتی در کسب درآمد از گردشگران در جایگاه بعدی از خرید قرار 
دارد» که حدود ۲۶ درصد از هزینه‌های گردشگری را به خود اختصاص داده است. به این دلیل 
شاهد آن هستیم که حدود پانزده درصد از اقامتگاه‌های عمومی کشور در کلان‌شهر مشهد قرار 
دارند. در این زمینه نیز می‌توان به نتیجه‌ی طرحی پژوهشی اشاره نمود که بیان می‌دارد « 
اسکان در مهمان‌پذیر و حسینیه تأثیر مثبت و معنی‌دار برماندگاری بیشتر زاثرین و گردشگران 
دارد» (رفیعی,4:۱۳۸۸) با توجه به هزینه های گردشگران در کلان‌شهر مشهد به روشنی می‌توان 
دریافت که خدمات میهمان نوازی در جایگاه اول در زمینه‌ی درآمد در اقتصاد گردشگری شهر 


مشهد قرار دارند. 


درآمد های گردشگری 

در زمینه‌ی محاسبه‌ی درآمد حاصل از گردشگری در کلان‌شهر مشهد. نیازمند برآورد تعداد 
گردشگران در این کلان‌شهر هستیم. با این وجود. آمار قطعی در ارتباط با تعداد گردشگران در 
کلان‌شهر مشهد موجود نیست. در نتیجه» برای برآورد تقریبی تعداد گردشگران از آمارهای 
ارائه شده از سوی سازمان های حمل و نقل برون شهری استفاده شده و آمار گردشگران طۍ 
سال‌های ۱۳۸۲ تا ۱۳۸١‏ در نمودار ٤‏ ارائه شده اس 


سال هشتم نگاهی به اقتصاد گردشگری در کلان‌شهرها.. ۱۸۵ 


نمودار ۲ : تعداد گر دشگران کلانشهر مشهد 
20000000 
18000000 
16000000 
14000000 
12000000 


10000000 


Axis Title 


8000000 
6000000 
4000000 


2000000 


1382 ۱ 1383 1384 1385 1386 


——-Series1 12687077 ۱ 15194054 153317550 16277403 17556029 


با توجه به نتایج به دست آمده تعداد تقریبی گردشگران ورودی به شهر مشهد در سال ۱۳۸ 
در حدود ۱۷/۵ میلیون تن برآورد گردید. روند تعداد گردشگران ورودی به کلان‌شهر مشهد 
نشان دهنده‌ی یک فرایند مداوم دارد که از سال ۱۳۸۲ تاکنون رشدی صعودی داشته است. با 
این وجود تفاوت بسیاری با برخی از آمارسازی‌های دارد که تعداد گردشگران را در سال 
۵ حدود ۲۲ میلیون تن برآورد کرده است (سازمان میراث فرهنگی و گردشگری» ۱۳۸۶). این 
آمار بدان معناست که حدود نیمی از جمعیت کشور در طول سال به کلان‌شهر مشهد مسافرت 
می‌کنند و ساکنان شهر مشهد در طول سال میزبان جمعیتی شانزده برابر خود است. چنین 
آمارهای غیر واقعی که در برخی مقالات نیز مورد استناد قرار می‌گیرد. فاقد وجهه‌ی علمی و 
آکادمیک لازم است. 

در این میان, با توجه به حدود ۱۷/۵ میلیون تن گردشگر ورودی به مشهد و متوسط هزینه‌ی 
۵ ریال گردشگر برآورد تفریبی درآمدی حدود ۱۷۵۰۰ میلیارد ريال که معادل ۱۷۵ 
میلیون دلار است» به دست می‌آید و این خود نشان دهنده‌ی حجم پولی است که وارد اقتصاد 
گردشگری و به عبارت دیگر اقتصاد شهری کلان‌شهر مشهد در طول یک سال می‌شود. هرچند 


۸۶ مجلّه‌ی جغرافیا و توسعه‌ی ناحه‌ای شماره‌ی پانزدهم 


بیش از ٩٩‏ درصد این مقدار حاصل از گردشگران داخلی بوده که در واقع به گونه ای جابه 
جایی یا به عبارت دیگر توزیع پول ملی در گردش در کلان‌شهر مشهد است." 
ضریب تکاثری درآمد گردشگری: برای تحلیل جامع‌تر درآمد گردشگری نیازمند آن هستیم 
که ضریب تکاثری مخارج گردشگری را در اقتصاد گردشگری کلان‌شهر مشهد براورد نمایم. 
ضریب تکاثری درآمد از طریق فرمول زیر محاسبه می شود: 
کح 
1—MPC‏ 
در این فرمول 2 ضریب تکاثری و ۳0 میل نهایی به مصرف است. میل نهایی به مصرف آن 
است که ساکنان در جامعه‌ی مقصد از هر یک ریال اضافه درآمد. چند درصد آن را هزینه 
می‌کنند که در مقابل ۷1۳5 قرار می‌گیرد که میل به پس‌انداز ساکنان جامعه‌ی مقصد 
است(رنجبریان و زاهدی:۱۵۲:۱۳۸۶). در این بین میل به مصرف در مشهد در سال ۸۱ معادل 
٤‏ محاسبه شده است." در این راستا ضریب تکاثری برآورد شده حدود ۱/۵۱ به دست آمده 
است. این بدان معناست که هر ۱۰۲۰۰ ریال هزینه‌ی گردشگری شهر مشهد به ۱۵۶۰۲ ريال 
درآمد برای ساکنان کلان‌شهر مشهد تبدیل می شود. 
در این بین» گستره درآمد حاصل از گردشگری در طول فصول مختلف» پراکنش خاصی دارد 
که نسبت به تعداد گردشگران ورودی و پیک‌های گردشگری در هر فصل متفاوت است. 
نمودار شماره‌ی ۵ درصد هزینه ها و درآمدهای گردشگری در اقتصاد گردشگری کلان‌شهر مشهد 
را با توجه به ضریب تکاثری اعمال شده در فصل های مختلف سال ۱۳۸۰ نشان می‌دهد. 
همان‌گونه که در نمودار مشخص است. در فصل تابستان و تا حدودی پاییز هزینه‌هاو 
درآمدهای گردشگری افزایش می یابند و به عبارت دیگر روندی فزاینده دارند. در حالی که در 
فصل بهار و زمستان افزايش در یک نقطه قطع می شود. این موضوع ناشی از وجود پیک‌های 
گردشگری بیشتر در فصل تابستان و پاییز است. در حالی که در زمستان و بهار هم پیک‌های 


۳ محدودی در کلان‌شهر مشهد در سال ۱۳۸۷ وجود داشته است. 


سال هشتم نگاهی به اقتصاد گردشگری در کلان‌شهرها.. ۳۸۷ 


نمودار ۵ : هزینه ها و درآمدهای گردشگری مشهد در فصل های سال ۸ 


USO تالا‎ 910 340 9/۱ 1 10U UO ۱۱۵0 1120 ۱۵0 


۳ 
0 ۰ <O» Aûû AAN TAN Hû خن‎ 1000 0 1۱۵ 124۸ 152 


100 


بهار تابستان 
T40 760 780 800 320 840 860 880 900 920 40‏ ۵ 30/ ۵90 650 ۵10 5/0 30و 490 450 410 30 
ج 50 
00 
۲ 
/ 70 
۱ 
80 
3 90 
100 
پاییز زمستان 


نتیجه گیری 

با وجود آن‌که بررسی جامع‌تر اقتصاد گردشگری کلان‌شهر مشهد. نیازمند داده‌هایی است که در 
دسترس نیست. ولی بررسی‌های انجام شده‌ی نشان دهنده‌ی اهمیت دو چندان اقتصاد 
گردشگری در پویایی اقتصاد شهری مشهد می‌باشد. ضریب مکانی حدود ۱/۶ اقتصاد 
گردشگری خود نشان دهنده‌ی نقش صادراتی گردشگری است. که سالانه حجم زیادی از 
جریان پولی کشور را جذب نموده و با توجه به ضریب تکاثری اشتغال ۲/۷۹ اشتغال عمده 
در این کلان‌شهر پیرامون جریان گردشگری شکل گرفته است. 

از آن جا که جهت‌گیری فعالیت‌های اقتصادی در گردشگری جریان بهینه‌سازی است که در آن 


گروه‌های مختلف سعی در بیشینه کردن منافع خود و رسیدن به اهداف مربوط دارند. درآمد 
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حاصل از گردشگری نقش عمده‌ای را در این فعالیت‌هاو در راستای عملکرد بنگاه های 
اقتصادی برعهده دارد. درآمد حاصل از گردشگری بیش از همه وابسته به تعداد گردشگران و 
ضریب ماندگاری آنها در اقتصاد گردشگری کلان‌شهر مشهد است. از آن جا که ضریب تکاثری 
درآمد گردشگری در این کلان‌شهر معادل ۱/۵۱ محاسبه گردید» هر واحد درآمد گردشگری 
(۱۰۲۰ریال) می تواند معادل ضریب تکاثری ذکر شده بر اقتصاد گردشگری کلان‌شهر مشهد 
تاثیر گذاشته و ایجاد درآمد نماید. این در حالی است که جربان درآمد گردشگری براساس 
هزینه‌های انجام گرفته از سوی گردشگران سمت و سوی خاص خود را دارد. شکل ۲ توزیع 
درآمد گردشگری را در کلان‌شهر مشهد میان اجزای محصول گردشگری نشان می‌دهد. 


شکل ۲ : توزیع درآمد گردشگری میان گردشگران و محصول گردشگری کلان‌شهر مشهد 
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همان‌گونه که در شکل شماره‌ی ۲ نشان داده شده بیشترین حجم درآمد گردشگری مرتبط با 
خدمات تجاری يا به عبارت دیگر خرید است. این که در کنار انگیزه‌ی مذهبی برای زیارت» 
خرید هم نقش عمده‌ای دارد. نشان دهنده‌ی میل گردشگران در هزینه کردن برای خرید است 
که می تواند شامل سوغات و هدایا و همچنین برآوردن نیازهای شخصی باشد. دومین جریان 
درآمد یا هزینه کرد گردشگران مرتبط با خدمات اقامتی است که خود اهمیت این مسأله را 


بازگو می‌کند. زیرا میل به هزینه کرد خدمات اقامتی. گونه‌ای از هزینه کرد اجباری گردشگران 


محسوب می شود. به طورکلی یکپارچگی افقی و موازی در جریان درآمد گردشگری میان 
عرضه‌ی محصول گردشگری و تقاضای گردشگران وجود دارد که توزیع درآمد گردشگری, را 
امکان پذیر می‌سازد و هریک از خدمات ارائه شده در چارچوب عرضه‌ی گردشگری سهمی را 
از هزینه های گردشگران به خود اختصاص می دهند که به موازات هم قرار گرفته و فرایند 
توزیع درآمد گردشگری را شکل می‌دهند. 

با توجه به تمامی مباحث و بررسی های انجام شده در ارتباط با اقتصاد گردشگری کلان‌شهر 
مشهد و با توجه به حجم جریان پولی این اقتصاد. چرایی توسعه‌ی مشاغل خدماتی کلان‌شهر 
مشهد مشخص می‌شود و خدمات به عنوان کارکرد اصلی شهرمشهد مطرح می شود. این 
موضوع مسائل دیگری مطرح کرده که خود نیازمند تحقیق و بررسی است. مهمترین این مسائل 
ناکا رآمدی توزیع درآمد گردشگری در سطح کلان‌شهر مشهد است و این که چنین حجمی از 
درآمد گردشگری و اشتغال ناشی از آن چگونه توزیع می‌شود که برخی از مناطق این کلان‌شهر 
در سطحی پایین تر از متوسط استانداردها هستند. در کنارمسأله‌ی ذکر شده برآورد نشت 
اقتصادی درآمد گردشگری, بهینه سازی جریان درآمد گردشگری. تحلیل و بررسی قابلیت 


۱. این مقاله برگرفته از طرح پژوهشی " بنیان فکنی محصول گردشگری شهری در کلان‌شهر مشهد" است 
که توسط معاونت پژوهشی دانشکده ادبیات و علوم انسانی دکتر علی شریعتی حمایت شده است. 
۲ ماخذ آمارهای مورد استفاده منابع زیر می باشد: 

- مرکز آمار ایران» سالنامه‌ی آماری کشون سال های مختلف؛ 

- شهرداری مشهد. آمارنامه شهر مشهد. سال های مختلف. 
۳. اقامت‌گاه های عمومی عبارت‌اند از هتل» هتل آپارتمان, پانسیون میهمانسرای جهان گردی. مجتمع 
جهان‌گردی. اردوگاه جهان گردی. پلاژ و متل است. در این جا در برگیرنده هتل» هتل آپارتمان و 
مهمان‌پذیرها است. 


.٤‏ مأخذ آمارهای مورد استفاده منابع زیر می باشد: 


۲۹۰ مجله‌ی جغرفیا و توسعه‌ی ناحیه‌ای شماره‌ی پانزدهم 
- مرکز آمار ایران سالنامه آماری کشور سال های مختلف؛ 
- شهرداری مشهد. آمارنامه شهر مشهدء سال های مختلف. 
۵ آمار ارائه شده در حصوص سال ۱۳۹۵ نیازمند بررسی بیشتر بوده که در این مجال نمی گنجد. 
7 در بررسی آمار گردشگران از آمارهای فرودگاه مشهد. راه آهن و پایانه های مسافربری استفاده شد 
و همچنین در برآورد وسایل نقلیه‌ی شخصی به آمارهای ورودی سازمان ترافیک استناد شده و در 
برآورد درصد از وسایل نقلیه‌ی شخصی نیز به یافته های طرح اولین برنامه ميان مدت عمرانی مشهد 
۱۳۸۱-۵ مورد استفاده قرار گرفت که حدود ۲۳/۵ درصد از وسایل نقلیه‌ی شخصی ورودی به شهر 
مشهد را جزو گردشگران ورودی محسوب نموده است ( شهرداری مشهد. ۷:۱۳۸۰). در این راستا 
درصد یاد شده برای آمارهای سازمان ترافیک از وسایل نقلیه‌ی شخصی ورودی به مشهد اعمال شدو 
به عنوان آمار گردشگران ورودی با وسایل نقلیه‌ی شخصی مورد توجه قرار گرفت. 
۷ این در حالی است که ورود این حجم از جربان پولی به اقتصاد مشهد نتوانسته است توزیع 
عادلانه‌ی درآمد راء حداقل در متن فضایی کلان‌شهر مشهد. شکل دهد و این کلان‌شهر با حاشیه نشینی 
چندصد هزاری روبرو است. پاسخ به این سؤال و سؤال‌های دیگر در ارتباط با ناکاراآمدی اقتصاد 
کلان‌شهر مشهد. نیازمند تحقیق و مجالی دیگر است. 
۸ در ارتباط با میل نهایی به مصرف به دلیل نبود آمار قابل استناد از طریق پرسشنامه اقدام شد و ميل 
به مصرف در مقابل ۱۰۲۰۰ ریال درآمد اضافی از ساکنان در حجم نمونه مورد پرسش قرار گرفت و 
متوسط پاسخ ها به عنوان میل به مصرف معادل گردید. انتخاب این مقدار ريال برابر واحد پولی معادل 
قیمت یک دلار امریکا در زمان مطالعه است. 
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